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TUTTO QUELLO CHE VEDRETE
E ASCOLTERETE OGGI
POTREBBE NON ESSERE
VALIDO DOMANI
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Non € il futuro, e gid presente nella nostra vita quotidiana.
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Mappe On-Demand Email Pagamenti Traduttore
Navigazione Suggerimenti Filtro Spam, Rilevamento Traduzione
intelligente personalizzati etichette varie automatico neurale
in tempo reale basati su tentativi di avanzata
algoritmi frode
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1 3 livelli dell’'lA

Oggi lavoriamo con I'lA Stretta:
specializzata e potentissima.

Ma c’e molto di piu.

|A Generale (AGI)

Flessibile e Adattabile come la

mente umana.

Riconosce i problemi e li risolve.
10-30 anni per raggiungerla
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|A Stretta (ChatGPT)

Specializzata e Potente
Riconoscimento vocale, Diagnosi

mediche

Intelligenza superiore a quella umana
Scenario ipotetico, dominio del Mondo
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Come impara I'lA?

Large Language Model
Riconosce il inguaggio naturale, quindi ci si puo «parlare»
normalmente, e restituisce risposte in base alla probabilita

condizionale di trovare la parola successiva dopo la precedente.

Intelligent Machines
Broadly defined

Artificial Intelligence

Pattern Recognition

Learning general patterns from
Machine Learning data

Neural Networks
Learning general patterns in
unstructured data (i.e. images,
text, audio, etc.)

Large Language Models
Learning to understand natural
language (i.e. text)
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L’lA € piu accessibile per tutti Swe | PloMed

%Q) Mediterraneo

5 anni fa Oggi
« Team di ricercatori APl semplici

 Anni di sviluppo  Implementazione in giorni

« Budget enormi  Costi accessibili

Ce lo possiamo Quale problema risolviaomo
permettere? per primo?

L'IA non € piu monopolio dei giganti tecnhologici, ma
strumento accessibile anche a piccole organizzazioni
o singoli professionisti.
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Come la usiamo noi? $% | PiDMed

@IQ) Mediterraneo

A.l. TURNS THIS SINGLE A.l. MAKES A SINGLE

BULLET POINT INTO A BOLLET POINT OUT OF
LONG EMAIL | CAN THIS LONG EMAIL | CAN
PRETEND I WROTE. PRETEND | READ.

® marketoonist.com
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Come la usano le persone

| primi 10 utilizzi dell’lA
generativa confrontati
nel 2024 e 2025.

Nel giro diun anno c’é
stato un passaggio da
applicazioni tecniche a
emozionali.

In particolare crescono
le aree di produttivita
personale, auto-aiuto e
tante volte anche
terapia.

Fonte: filtered.com

SALERNO
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Use cases 20|24 2025
Generating © \ Therapy/
ideas . companionship

Therapy/ & B
companionship © =

Specific
search

Editing
text

Exploring topics £ %
of interest T
Funand &
nonsense =

Enhanced 4 %
learning © =

Personalized & " %
learning

General £ %
advice a0

Organizing my life
(new use case)

Finding purpose
(new use case)
¢ ) Enhanced
. learning
Generating code
(for pros)

Generating
ideas

4 % Funand
. nonsense

Improving code
@ (for pros)
: Creativity

£ Healthier
o living
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Ma soprattutto, quale IA? S | PiDMed

@Q) Mediterraneo

(G) chatePT 3¢ Claude
& deepseeclk

N perplexity
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Ma soprattutto, quale |A?

1. Ricerca - ChatGPT - Claude - DeepSeek R1 — Gemini
Abacus - Perplexity

2. Immagini - Midjourney - Dall E-3 - Flux - Stability Al
- Grok

3. CopyWriting - Rytr - Copy Al - Writesonic -
Adcreative Al - otio

4. Scrittura - Jasper - HIX Al - Jenny Al - Textblaze -
Quillbot

S. Siti Web - 10Web - Durable - Framer - Style Al -
Landingsite

6. Video - Sora - Luma - Kling - Pika - InVideo -
HeyGen - Runway - ImgCreator Al - Morphstudio .xyz
7. Meeting - Tldv - Otter - Noty Al - Fireflies

8. SEO - VidIQ - Seona Al - BlogSEO - Keywrds ai -
Seona

9. Chatbot - Droxy - Chatbase - Mutual info -
Chatsimple
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10. Presentazioni - Decktopus - Slides Al - Gamma Al
- Designs Al - Beautiful Al - PopAi

11. Automazione - Make - Zapier - Xembly - Bardeen
12. UI/UX - Figma - Uizard - UiMagic - Photoshop

13. Design - Canva - Flair Al - Clipdrop - Autodraw -
Magician design

14. Logo - Looka - Designs Al - Brandmark - Stockimg
Al - Nomecheap

15. Audio - Lovo ai - Eleven labs - Songburst Al -
Adobe Podcast

16. Startup - Tome - Ideas Al - Namelix - Pitchgrade -
Validator Al

17. Produttivita - Merlin - Tinywow - Notion Al - Adobe
Sensei - Personal Al

18. Social Media Management - Tapilo - Typefully -
Hypefury - TweetHunter




Ok bello, ma quanto mi costa?

Probabilmente meno di guanto state pensando.
Costa quanto un pranzo a settimana.

Base (200€/mese)

e ChatGPT Plus: 20€/mese

e Canva Pro: 12€/mese

« Zapier Starter: 20€/mese

« Formazione online: 50€ una
tantum

ROI tipico: 5-10 ore/settimana
risparmiate

Break-even: 30 giorni

Intermedio (200-
800€/mese)

« Strumenti specializzati settore

« Consulenza implementazione:
1500€ una tantum

« Formazione team: 500€ una
tantum

ROI tipico: "20-30 ore/settimana
risparmiate”

Break-even: 2-3 mesi
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Avanzato (>800¢€)

 Soluzioni enterprise
* Sviluppo personalizzato
e Team interno dedicato

ROI tipico: "Trasformazione
processi completa”

Break-even: 6-12 mesi




Guardiamo anche all’etica $% | PibMed

@Q) Mediterraneo

L'lA puo amplificare
le nostre migliori intenzioni
ma anche

I nostri peggiori pregiudizi




Un momento di Riflessione % | PiDMed

@Q) Mediterraneo

« Come garantiamo che I'lA serva
veramente i nostri obiettivi?

 Quali sonoirischi nascosti di cui
dobbiamo essere consapevoli?

¢« Come manteniamo la dimensione
umana nel nostro lavoro?
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y o o ? Meod
L'lA ci rubal il lavoro? SmO | Froheeon

LIQJ Mediterraneo

&« C O & nttps://theresanaiforthat.com Ca X ¥ @ & @ & =

f, > Free mode @ Enter your task...

For You - Trending

A Justreleased

o i

Fluig # /6\ Canny #

e

M Diagrams A -— M Customer feedback analysis M

2 www.fluig.cc

n Eric Hoppe & 1 tool

Canny's new pricing: lower entry point,
fewer limits, more features

ol 1
https://canny.io/pricing?

utm_source=taaft&utm_medium=cpc...
Descrivi'la tua visione in un dialegoicontinuo e guarda le/idee

trasformarsi'in qualsiasi diagramma.

v1.1 released 9h ago il 5,329
Free + from $79/mo R80 %47
C Camile Chao & 2 1tool

With this new version, you can focus Keevx
on the following new updates & K

improvements: Video avatars M
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Cosa possiamo fare noi? S | PioMed,,,
< Mediterraneo

1. Imparare a usarla correttamente

2. Considerarla come uno strumento per amplificare
le nostre capacitd, non sostituirle

3. Trovare il modo piu efficace per noi di integrarla

nelle nostre operazioni quotidiane

QC
CAMERADICOMMERCIO %0 ‘ UNIONCAMERE
2R

SALERNO




QC

E quindi che dobbiamo fare? S | PioMed,,,
<

Mediterraneo

Prima di tutto, mpariomo a formulare correttamente un
prompt: I'lA non ragiona e non ci legge nel pensiero.

la bisogno di
e Contesto

* Chiarezza
 Direzione

per esprimere al meglio le sue capacita.
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